Ghidul de initiere Google privind
optimizarea pentru motoarele de
cautare

Versiunea 1.1, data publicarii: 13 noiembrie 2008

Bun venit la Ghidul de initiere Google privind optimizarea pentru motoarele de cautare. Acest document
a fost lansat initial ca un efort pentru a ajuta echipele Google, insa ne-am gandit ca ar fi la fel de util si
pentru webmasterii incepatori in domeniul optimizarii pentru motoarele de cautare, si care doresc sa
imbunatateasca interactiunea site-ului atat cu utilizatorii, cat si cu motoarele de cautare. Desi acest ghid
nu va va dezvalui niciun secret prin care site-ul dvs. sa se claseze in mod automat primul pentru
interogarile de pe Google (ne pare rau!), respectarea celor mai bune practici prezentate mai jos va
simplifica atat accesarea cu crawlere, cét si indexarea continutului dvs. de motoarele de cautare.

Optimizarea pentru motoarele de cautare implica adesea mici modificari ale unor parti ale site-ului
dvs. Web. Privite individual, aceste modificari pot parea imbunatatiri treptate, insa la combinarea cu
optimizarile, acestea pot avea un impact semnificativ asupra experientei de utilizare a site-ului dvs. si
asupra performantei in rezultatele de cautare organice. Probabil cd multe din subiectele cuprinse in
acest ghid va sunt cunoscute, fiind vorba despre elemente esentiale pentru toate paginile Web, insa
este posibil sa nu profitati la maxim de potentialul acestora.
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Optimizarea pentru motoarele de cautare afecteaza numai rezultatele cautarii organice, si nu
rezultatele platite sau ,,sponsorizate”, cum ar fi Google AdWords

Desi titlul acestui ghid contine cuvintele ,motor de cautare”, dorim sa precizam ca deciziile luate de
dvs. privind optimizarea trebuie sa se bazeze in primul rand pe ceea ce este mai bine pentru vizitatorii
site-ului dvs. Acestia sunt consumatorii principali ai continutului dvs. si utilizeaza motoarele de cautare
pentru a-1 gasi. Un accent prea puternic pus pe anumite imbunatatiri pentru o clasare mai buna in
rezultatele cautarii organice ale motoarelor de cautare poate sa nu duca la rezultatele dorite.
Optimizarea pentru motoarele de cautare implica eforturi pentru imbunatatirea site-ului in ceea ce
priveste vizibilitatea Tn motoarele de cautare.

Un exemplu ar putea sa ilustreze mai bine explicatiile noastre, astfel ca am creat un site Web fictiv pe
care il vom prezenta pe parcursul ghidului. Pentru fiecare subiect, am oferit suficiente detalii cu privire la
site pentru a explica problema acoperita. Cateva informatii generale despre site-ul pe care il vom utiliza:

« Nume site Web/firma: ,Brandon's Baseball Cards”

« Nume domeniu: brandonsbaseballcards.com

- Activitate principala: Vanzare de cartonage de baseball, ghiduri pentru preturi, articole si
continut de sgtiri - exclusiv online

. Dimensiune: Mic, ~250 pagini

Site-ul dvs. poate fi mai mic sau mai mare decéat acesta gi poate oferi un continut extrem de diferit,
insa subiectele privind optimizarea, discutate mai jos, sunt valabile pentru site-urile de toate
dimensiunile si tipurile.

Speram ca ghidul nostru sa va ofere idei noi privind imbunatétirea site-ului Web si ne-ar face placere sa
ne transmiteti intrebari, feedback si povesti de succes pe Forumul de ajutor pentru webmasteri Google.

Creati titluri de pagina unice, exacte

O eticheta title informeaza atat utilizatorii, cat si motoarele de cautare cu privire la subiectul unei
anumite pagini. Eticheta <title> trebuie plasata in eticheta <head> a documentului HTML. Ideal ar fi
sa creati cate un titlu unic pentru fiecare pagina de pe site.

<htmT:

<head:

<titlesBrandon’s Baseball Cards - Buy Cards, Baseball News, Card Prices</1
<meta name="descriptien" content="Brandon's Baseball Cards provides a lar
< /head>

<body>
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Titlul paginii de pornire a site-ului pentru cartonase de baseball, care indica numele firmei si trei
domenii principale de activitate

Daca documentul apare intr-o pagina cu rezultate ale cautarii, continutul etichetei title va aparea, in
mod obignuit, in primul rand al rezultatului (in cazul in care diferitele parti ale unui rezultat de cautare
Google nu va sunt cunoscute, va recomandam sa vizionati videoclipul privind structura unui rezultat
de cautare, prezentat de inginerul Matt Cutts de la Google, precum si aceasta utila diagrama a unei
pagini cu rezultate ale cautarii Google). Cuvintele din titlu sunt scrise cu litere aldine daca apar in
interogarea de cautare a utilizatorului. Acest fapt poate ajuta utilizatorii sa vada daca este probabil ca
pagina sa fie relevanta pentru cautarea lor.

Titlul paginii dvs. de pornire poate specifica numele site-ului Web/firmei gi poate include alte informatii
importante, cum ar fi locatia fizica a firmei sau poate cateva dintre principalele sale activitati sau
oferte.

GO &nge baseball cards

Un utilizator introduce interogarea [baseball cards]

EBrandon's Baseball Cards - Buy Cards. Baseball INlews. Card Prices

Pagina noastréa de pornire este afisata ca rezultat, cu titlul specificat in primul rand (termenii din
interogarea utilizatorului apar cu litere aldine)

@& Brandon's Baseball Cards - Buy Cards, Baseball Mews, Card Prices
File Edit View History Bookmarks Tools Help

Daca utilizatorul face clic pe rezultat si acceseaza pagina, titlul paginii va aparea in partea
superioara a browserului

Titlurile celorlalte pagini de pe site-ul dvs. trebuie sa descrie exact subiectul respectivelor pagini si pot
include, de asemenea, numele site-ului si al firmei.

GO &Jg[e rarest baseball cards

Un utilizator introduce interogarea [rarest baseball cards]
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Top Ten Rarest Baseball Cards - Erandon's Baseball Cards

Apare ca rezultat o alta pagina, relevanta, de pe site-ul nostru (titlul este unic, raportat la
continutul pagini)

Practici bune pentru etichetele title ale paginilor
« Descrieti exact continutul paginii - Alegeti un titlu care comunica inh mod eficient subiectul
continutului paginii.
Evitati:
- alegerea unui titlu care nu are legatura cu continutul paginii
« utilizarea titlurilor prestabilite sau ambigue, cum ar fi ,Fara titlu” sau ,Pagina
noua 1”

« Creati etichete title unice pentru fiecare pagina - |deal ar fi ca fiecare pagina sa contina o
eticheta title unica, fapt care ajuta motorul de cautare Google sa stie modul in care pagina
difera de celelalte pagini de pe site.

Evitati:
. utilizarea unei singure etichete title in toate paginile site-ului sau intr-un grup
mare de pagini

. Utilizati titluri scurte, dar descriptive - Titlurile pot fi scurte si informative n acelagi timp.
Daca titlul este prea lung, Google va afisa in rezultatul cdutarii numai o parte a acestuia.
Evitati:
. utilizarea unor titluri extrem de lungi, care nu sunt utile pentru utilizatori
- incarcarea etichetelor title cu cuvinte cheie inutile

Utilizati metaeticheta ,,description”

Metaeticheta description a unei pagini ofera motorului de cautare Google si altor motoare de cautare
un rezumat al subiectului paginii. in timp ce titlul unei pagini poate contine cateva cuvinte sau o
expresie, metaeticheta description a unei pagini poate include una sau doua propozitii sau un scurt
paragraf. Instrumentele Google pentru webmasteri ofera o utila sectiune pentru analiza continutului,
care va va informa cu privire la metaetichetele description prea scurte, prea lungi sau dublate de prea
multe ori (aceleasi informatii sunt precizate si pentru etichetele <title>). La fel ca eticheta <title>,
metaeticheta description trebuie plasata in eticheta <head> a documentului HTML.
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<ktmTs

<heads

<titles>Brandon’'s Baseball Cards - Buy Cards, Easeball Mews, Car
<meta name="description" content="Brandon's Baseball Cards prov
</head>

<body>

Inceputul metaetichetei description pentru pagina noastra de pornire, care oferéd o scurts
prezentare generala a ofertelor site-ului

Metaetichetele description sunt importante, deoarece Google le poate utiliza ca fragmente pentru
paginile dvs. Retineti, spunem ,poate”, deoarece Google poate alege sa utilizeze o sectiune relevanta
a textului vizibil din pagina dvs. daca aceasta se potriveste corect cu interogarea unui utilizator. De
asemenea, Google poate utiliza descrierea site-ului dvs. din Open Directory Project daca site-ul apare
aici (aflati cum puteti restrictiona afisarea datelor ODP de motoarele de cautare). Adaugarea
metaetichetelor description in fiecare dintre paginile dvs. constituie intotdeauna o practica buna, in
cazul in care Google nu poate gasi o selectie de text potrivita pentru a fi utilizata in fragment. Blogul
Centrului pentru webmasteri contine o publicare informativa cu privire la imbunatatirea fragmentelor
cu metaetichete description mai adecvate.

Fragmentele apar sub titlul unei pagini si deasupra adresei URL intr-un rezultat de cautare.

0 LJ baseball cards | Search
Google oo |

Un utilizator introduce interogarea [baseball cards]

Brandon's Baseball Cards provides a large selection of vintage and modern era baseball cards
for sale. We also offer daily baseball news and events in ...

Pagina noastra de pornire apare ca rezultat, cu o parte din metaeticheta description utilizata ca
fragment

Cuvintele din fragment sunt scrise cu litere aldine daca apar in interogarea de cautare a utilizatorului.
Acest fapt ii ofera utilizatorului indicii cu privire la continutul paginii si daca acesta corespunde cu
ceea ce cauta. Urmeaza mai jos un alt exemplu, de data aceasta prezentand un fragment dintr-o
metaeticheta description inclusa intr-o alta pagina (care, in mod ideal, are propria sa metaeticheta
description) ce contine un articol.
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Go ng[e rarest baseball cards | Search |

Un utilizator introduce interogarea [rarest baseball cards]

These ten baseball cards are the rarest in the world. Here's the story behind each card and
how much you could expect to pay for them at auction. Many will ...

Apare ca rezultat una dintre celelalte pagini ale noastre, cu metaeticheta sa description unica
utilizata ca fragment

Practici bune pentru metaetichetele description
. Rezumati exact continutul paginii - Formulati o descriere care s& informeze, dar in acelasi
timp sa atraga interesul utilizatorilor Tn cazul in care ar vedea o metaeticheta description ca
fragment intr-un rezultat de cautare.
Evitati:
. scrierea unei metaetichete description fara legatura cu continutul paginii
. utilizarea unor descrieri generale, cum ar fi ,Aceasta este o pagina Web” sau
,Pagina despre cartonase de baseball”
. completarea descrierii exclusiv cu cuvinte cheie
. copierea si inserarea intregului continut al documentului in metaeticheta
description

. Utilizati descrieri unice pentru fiecare pagina - Metaetichetele description diferite pentru
fiecare pagina ajuta atat utilizatorii, cat si motorul de cautare Google, in special in cazul
cautarilor pentru care utilizatorii pot accesa rezultate cu mai multe pagini din domeniul dvs.
(de exemplu, cautari cu ajutorul operatorului site: ). Daca site-ul dvs. are mii sau chiar
milioane de pagini, crearea manuala a metaetichetelor description probabil nu este posibila.
n acest caz, puteti genera automat metaetichetele description, pe baza continutului fiecarei
pagini.

Evitati:
. utilizarea unei singure metaetichete description n toate paginile site-ului sau
intr-un grup mare de pagini

imbunatatiti structura adreselor URL

Crearea unor categorii si nume de fisiere descriptive pentru documentele de pe site-ul Web poate nu
numai sa va ajute la o mai buna organizare a site-ului, ci poate contribui gi la 0 mai buna accesare cu
crawlere a documentelor de motoarele de cautare. De asemenea, astfel se pot crea adrese URL mai
simple, mai ,prietenoase” pentru cei care doresc sa faca trimitere spre continutul dvs. Vizitatorii pot fi
intimidati de adresele URL extrem de lungi si criptice, care contin putine cuvinte ce pot fi recunoscute.
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l: http:/fwww.brandonsbaseballcards.com/folderl /1089257 21 /00000232, htm

O adresa URL catre o pagina Web de pe site-ul nostru legat de cartonage de baseball, care i-ar
putea pune probleme utilizatorului

Astfel de adrese URL pot fi derutante si neprietenoase. Utilizatorilor le-ar fi greu sa redea adresa URL
din memorie sau sa creeze un link spre aceasta. De asemenea, utilizatorii pot considera ca o parte a
adresei URL nu este necesara, in special daca aceasta contine numerosi parametri necunoscuti.
Acestia pot omite o parte, intrerupand linkul.

Unii utilizatori pot face trimitere spre pagina dvs. de pornire, utilizdnd o adresa URL a respectivei

pagini ca text ancora. Daca adresa URL contine cuvinte relevante, aceasta le ofera utilizatorilor si
motoarelor de cautare mai multe informatii cu privire la pagina decéat un cod sau un parametru cu
nume neobignuit.

POST BY: Kevin oM DaTE: Oct, 10, 2008 Z:30FM

Hey | found this article on the rarest baseball cards. These cards are FTWW

The link is hitp:fwww. brandonsbaseballcards.com/articlesiten-rarest-baseball-cards. htm

Cuvintele evidentiate de mai sus pot informa utilizatorul sau motorul de c&utare cu privire la
subiectul paginii tinta, inainte de a urma linkul

In final, retineti ca adresa URL catre un document este afisata ca parte a unui rezultat al cautarii pe
Google, sub titlul si fragmentul documentului. La fel ca in cazul titlului si al fragmentului, cuvintele
cuprinse de adresa URL in rezultatul cautarii apar cu litere aldine daca fac parte din interogarea
utilizatorului.

GO ngle baseball cards |m

Un utilizator introduce interogarea [baseball cards]

www.brandonsbaseballcards.com/ - 30k - Cached - Similar pages

Pagina noastra de pornire apare ca rezultat, cu adresa URL specificata sub titlu si sub fragment
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Urmeaza mai jos un alt exemplu prezentand o adresa URL din domeniul nostru pentru o pagina ce
contine un articol despre cele mai rare cartonage de baseball. Cuvintele din adresa URL pot atrage
interesul unui utilizator al cautarii mai mult decat un numar de cod, cum ar fi
~Www.brandonsbaseballcards.com/article/102125/".

GO ng[e rarest baseball cards | Search |

Un utilizator introduce interogarea [rarest baseball cards]

www. brandonshaseballcards. com/farticles/ten-rarest-baseball-cards. htrm - 34k -
Cached - Similar pages

Apare ca rezultat o altd pagind, cu o adresd URL care reflecta tipul de continut al paginii

Google poate accesa toate tipurile de structuri ale adreselor URL, chiar daca acestea sunt destul de
complexe, insa crearea unor adrese URL cét se poate de simple atat pentru utilizatori, cat si pentru
motoarele de cautare, poate fi utila. Unii webmasteri incearca sa realizeze acest lucru prin rescrierea
adreselor URL dinamice, transformandu-le in adrese statice; desi acest lucru nu pune probleme
pentru Google, dorim sa subliniem ca aceasta este o procedura complexa, care, daca este efectuata
incorect, poate duce la probleme de accesare cu crawlere a site-ului. Pentru a afla si mai multe detalii
despre o structura adecvata a adreselor URL, va recomandam urmatoarea pagina a Centrului de
ajutor pentru webmasteri cu privire la crearea unor adrese URL usor de accesat de Google.

Practici bune pentru structurile adreselor URL

. Utilizati cuvinte in adresele URL - Adresele URL incluzénd cuvinte relevante pentru
continutul si structura site-ului dvs. sunt mai prietenoase pentru vizitatorii care navigheaza
pe site. Vizitatorii le retin mai ugor si pot fi mai dispusi sa faca trimitere spre acestea.

Evitati:
. utilizarea unor adrese URL lungi, care contin parametri si coduri de sesiune
inutile
. alegerea unor nume generale de pagina, cum ar fi ,pagina1.html”
. utilizarea excesiva a cuvintelor, cum ar fi ,baseball-cards-baseball-cards-
baseball-cards.htm”

- Creati o structura de directoare simpla - Utilizati o structura de directoare care
organizeaza bine continutul si cu ajutorul careia utilizatorilor le este usor sa stie unde se afla
pe site. Incercati sa utilizati structura de directoare pentru a indica tipul continutului care se
afla la respectiva adresa URL.

Evitati:
« utilizarea unei imbricari complexe de subdirectoare, de exemplu,
».-.1dir1/dir2/dir3/dir4/dir5/dir6/page.html”
. utilizarea unor nume de directoare fara legatura cu continutul acestora
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- Furnizati o singura versiune a unei adrese URL pentru a accesa un document - Pentru
a evita ca o parte din utilizatori sa faca trimitere spre o adresa URL, iar ceilalti sa faca
trimitere spre o alta versiune (fapt care poate imparti reputatia respectivului continut intre
cele doua adrese URL), retineti sa utilizati i sa faceti referire la o singuré adresa URL in
structura si linkurile interne ale paginilor dvs. Daca observati, totusi, ca utilizatorii acceseaza
acelasi continut prin intermediul mai multor adrese URL, o solutie eficienta este configurarea
unei redirectionari 301 de la adresele URL mai putin preferate catre adresa URL dominanta.

Evitati:

« utilizarea paginilor din subdomenii si din directorul radacina (de exemplu,
~-domeniu.com/pagina.htm” si ,sub.domeniu.com/pagina.htm”), care sa
acceseze acelasi continut

. amestecarea versiunilor www. si non-www. ale adreselor URL in structura de
linkuri interne

. utilizarea unei scrieri neobignuite cu majuscule a adreselor URL (numerosi
utilizatori se asteapta la adrese URL cu litere mici, pe care le retin mai ugor)

Simplificati navigarea pe site

Navigarea pe un site Web este importanta pentru a ajuta utilizatorii sa gaseasca rapid continutul dorit.
De asemenea, aceasta poate ajuta motoarele de cautare sa inteleagéa ce continut considera
webmasterul ca este important. Desi rezultatele cautarii Google sunt furnizate la nivel de pagina,
preferam sa intelegem ce rol joaca o pagina in structura generala a intregului site.

Toate site-urile au o pagina de pornire sau ,radacina”, aceasta fiind de obicei pagina cea mai frecventata a
site-ului i punctul de inceput al navigarii pentru numerosi vizitatori. Cu exceptia cazului in care site-ul dvs.
are numai cateva pagini, va recomandam sa va ganditi la modul in care vizitatorii vor trece de la o pagina
generala (pagina radacina) la o pagina cu continut mai detaliat. Aveti suficiente pagini legate de un anumit
subiect incat sa fie utila crearea unei pagini care descrie aceste pagini cu continut similar (de exemplu,
pagina radacina -> prezentare a subiectelor similare -> subiect detaliat)? Aveti sute de produse diferite,
care necesita clasificarea in mai multe pagini cu categorii si subcategorii?

/
Jabout/
Jarticles/
Shews/
/20087
A2o07 /7
S2008/7
Jprice-guides/
A1900-1949/
/1950-1999/
S2000-present/
/shop/
smodern,
Jautographsy
/Jrookie-cards/
Jstar-cards/
Jvintage/
Jautographs,/
Jhall-of-famer-cards/

Structura de directoare a site-ului nostru de mica dimensiune, despre cartonase de baseball
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O harta a site-ului este o pagina simpla de pe site, care afiseaza structura acestuia si care consta de
obicei dintr-o prezentare ierarhica a paginilor de pe site. Utilizatorii pot vizita aceasta pagina daca
intdmpina dificultati la gasirea paginilor pe site-ul dvs. Desi motoarele de cautare vor accesa, de
asemenea, aceasta pagina, asigurand o buna acoperire a accesarii cu crawlere a paginilor de pe site,
ea se adreseaza in principal vizitatorilor propriu-zisi.

Un figier Sitemap in format XML, pe care il puteti trimite prin intermediul Instrumentelor Google pentru
webmasteri, faciliteaza descoperirea paginilor de pe site-ul dvs. de catre Google. Utilizarea unui fisier
Sitemap este, de asemenea, o modalitate (desi negarantata) de a informa motorul de cautare Google
cu privire la versiunea unei adrese URL pe care o preferati ca adresa canonica (de exemplu,
http://brandonsbaseballcards.com/ sau http://www.brandonsbaseballcards.com/; mai multe despre ce_
este un domeniu preferat). Google a contribuit la crearea scriptului Generatorului de Sitemap-uri,
pentru a va ajuta sa creati un fisier Sitemap pentru site-ul dvs. Pentru a afla mai multe despre
Sitemap-uri, Centrul de ajutor pentru webmasteri ofera un util ghid pentru fisierele Sitemap.

Practici bune pentru navigarea pe site

- Creati o ierarhie cu structura logica - Simplificati cat de mult posibil trecerea utilizatorilor
de la continutul general la continutul mai detaliat pe care doresc sa-I acceseze pe site-ul
dvs. Web. Adaugati pagini de navigare atunci cand sunt utile si includeti eficient aceste
pagini in structura de linkuri interne.

Evitati:
- crearea unor structuri complexe de linkuri de navigare; de exemplu, evitati sa
faceti trimitere in fiecare pagina de pe site catre toate celelalte pagini
- saexagerati cu divizarea continutului (sunt necesare doudzeci de clicuri pentru
a ajunge la continutul mai detaliat)

. Utilizati in cea mai mare parte text pentru navigare - Controlarea in cea mai mare parte a
navigarii dintr-o pagina in alta pe site prin linkuri text faciliteaza accesarea cu crawlere si
intelegerea site-ului dvs. pentru motoarele de cautare. De asemenea, numerosi utilizatori
prefera aceasta varianta, in special pe anumite dispozitive care este posibil sa nu accepte
Flash sau JavaScript.

Evitati:

. utilizarea unei navigari bazate n totalitate pe meniuri verticale, imagini sau
animatii (numeroase motoare de cautare, dar nu toate, pot descoperi astfel de
linkuri pe un site, insa daca un utilizator poate accesa toate paginile de pe un
site prin intermediul linkurilor text, acest fapt va imbunatati accesibilitatea site-
ului; mai multe despre modul in care trateaza Google fisierele non-text)

. Utilizati navigarea cu linkuri - Linkurile de navigare sunt un rand de linkuri interne in
partea superioara sau inferioara a paginii, care le permite vizitatorilor sa navigheze rapid
fnapoi la o sectiune anterioara sau la pagina radacina. Numeroase linkuri de navigare includ
mai intai linkul catre pagina cea mai generala (de obicei, pagina radacina), in partea stanga,
si sectiunile mai detaliate, in partea dreapta.

Erandon's BEaseball Cards = Articles = Top Ten Rarest Baseball Cards

Linkurile de navigare care apar intr-un articol dintr-o pagina aflata in structura mai profunda a
site-ului nostru
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Includeti o harta a site-ului in format HTML pe site si utilizati un figier Sitemap in
format XML - O pagina simpla cu harta site-ului, incluzand linkuri catre toate paginile sau
catre cele mai importante pagini (daca aveti sute sau mii) de pe site poate fi utila. Crearea
unui figier Sitemap in format XML pentru site va ajuta s& va asigurati ca motoarele de
cautare descopera paginile de pe site-ul dvs.
Evitati:
« invechirea paginii cu harta site-ului in format HTML, astfel incat aceasta sa
contina linkuri intrerupte
. crearea unei harti a site-ului in format HTML care enumera pur si simplu
paginile, fara a le organiza, de exemplu, in functie de subiect

Ganditi-va la ceea ce se intampla cand un utilizator sterge o parte din adresa URL -
Este posibil ca anumiti utilizatori sa navigheze pe site in moduri neobignuite, pe care trebuie
sa le anticipati. De exemplu, in loc de a utiliza linkurile de navigare din pagina, este posibil
ca utilizatorul sa stearga o parte din adresa URL, sperand sa gaseasca un continut mai
general. Utilizatorul poate accesa
http://www.brandonsbaseballcards.com/news/2008/upcoming-baseball-card-shows.htm,
fnsa apoi poate introduce http://www.brandonsbaseballcards.com/news/2008/ in bara de
adrese a browserului, crezand ca astfel se vor afisa toate stirile din 2008. Site-ul dvs. este
pregatit pentru a afisa continut Tn aceasta situatie, sau utilizatorului i se va afisa o eroare 404
(-pagina nu a fost gasitd”)? Daca ati incerca sa accesati directorul parinte
http://www.brandonsbaseballcards.com/news/?

Creati o pagina 404 utila - Utilizatorii vor ajunge ocazional la o pagina care nu exista pe
site-ul dvs., fie prin urmarea unui link Tntrerupt, fie prin introducerea unei adrese URL gresite.
Crearea unei pagini 404 personalizate, care indruma cu amabilitate utilizatorii spre o pagina
functionala de pe site, poate imbunatati semnificativ experienta de utilizare. Pagina 404
trebuie sa contina, probabil, un link inapoi catre pagina radacina si poate furniza, de
asemenea, linkuri spre continut popular sau similar de pe site-ul dvs. Google ofera un widget
404 pe care il puteti incorpora in pagina dvs. 404, pentru a o popula in mod automat cu
numeroase functii utile. De asemenea, puteti utiliza Instrumentele Google pentru webmasteri
pentru a identifica sursele adreselor URL care duc la erori ,nu s-a gasit”.
Evitati:
. permiterea indexarii paginilor 404 in motoarele de cautare (asigurati-va ca
serverul dvs. Web este configurat pentru a afisa un cod de stare HTTP 404
cand sunt solicitate pagini inexistente)
. furnizarea numai a unui mesaj vag, cum ar fi ,Nu s-a gasit”, ,404” sau a
niciunui mesaj 404
- utilizarea unui design diferit pentru paginile 404 fata de restul site-ului

Oferiti continut si servicii de calitate

Crearea unui continut captivant si util poate influenta site-ul dvs. Web mai mult decéat oricare dintre
ceilalti factori prezentati aici. Utilizatorii stiu s& recunoasca un continut de calitate si probabil vor
recomanda altor utilizatori acest continut. Recomandarea poate fi transmisa prin articole de blog,
servicii ale mediilor sociale, e-mail, forumuri sau prin alte modalitati. Interesul brut sau verbal
contribuie la formarea reputatiei site-ului dvs. atat pentru utilizatori, cat si pentru Google, iar aceasta
reputatie se obtine rar fara un continut de calitate.
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Rare Baseball Cards You Wished You Owned
Posted by Shaun on October 1, 2008 @ 8:25PM - Filed under Yintage Cards

Erandon's Easeball Cards recently posted a neat article on the rarest cards in
known existence. You might have heard of some of them, but a few will be a
surprise to wou. Check it aut!

Un utilizator de blog gdseste un fragment din continutul dvs., care ii place, apoi il recomanda
intr-un articol de blog

Desi continutul pe care il creati poate fi legat de orice subiect posibil, iatd cateva din cele mai bune
practici recomandate:

Practici bune pentru continut
- Scrieti text ugor de citit - Utilizatorii apreciazéa continutul bine scris si ugor de inteles.
Evitati:
. crearea unui text dezordonat, cu numeroase greseli de ortografie si de
gramatica
. incorporarea textului in imagini pentru continutul in format text (utilizatorii pot
dori sa copieze si sa insereze textul, iar motoarele de cautare nu 1l pot citi)

- Organizati bine subiectele - Organizarea continutului astfel incat vizitatorii s& inteleaga unde
fncepe un subiect si unde se termina altul este intotdeauna benefica. Tmpér’girea continutului in
categorii sau diviziuni logice ajuta utilizatorii s& gaseasca mai rapid continutul dorit.

Evitati:
- umplerea unei pagini cu un volum mare de text pe diferite teme, fara impartire
in paragrafe, subtitluri sau asezare in pagina

. Utilizati un limbaj relevant - Ganditi-va la cuvintele pe care le-ar putea cauta un utilizator
pentru a gasi o parte a continutului dvs. Utilizatorii care sunt la curent cu multe informatii
despre subiectul in cauza pot utiliza cuvinte diferite in interogarile de cautare, fata de
persoanele pentru care subiectul este nou. De exemplu, un fan vechi al baseball-ului ar
putea cauta [nlcs], un acronim pentru National League Championship Series, in timp ce un
fan nou ar putea utiliza o interogare mai generala, de exemplu, [baseball playoffs].
Anticiparea acestor diferente ale comportamentului de cautare si raportarea la acestea la
crearea continutului (prin utilizarea unor sintagme de cuvinte cheie adecvate) poate duce la
obtinerea unor rezultate bune. Google AdWords pune la dispozitie un util Instrument pentru
cuvinte cheie, care va ajuta sa descoperiti noi variante de cuvinte cheie si sa observati
volumul aproximativ de cautare pentru fiecare cuvant. De asemenea, Instrumentele Google
pentru webmasteri va indica cele mai populare interogari de cautare pentru care este afisat
site-ul dvs. si cele care au atras cei mai multi utilizatori pe site.

« Creati continut nou, unic - Continutul nou nu numai ca va duce la revenirea pe site a bazei
existente de vizitatori, ci va atrage si vizitatori noi.
Evitati:
- prelucrarea (sau chiar copierea) continutului existent, care va aduce o valoare
suplimentara nesemnificativa pentru utilizatori
- versiunile dublate sau aproape dublate ale continutului pe site (mai multe
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despre continutul dublat)

« Oferiti continut sau servicii exclusive - V& recomandam sa creati un serviciu nou, util,
care nu este oferit de niciun alt site. De asemenea, puteti sa scrieti un articol de cercetare
original, sa prezentati o stire noua, interesantd, sau sa profitati de baza dvs. unica de
utilizatori. Este posibil ca alte site-uri sa nu dispuna de expertiza si resursele necesare
pentru a face aceste lucruri.

« Creati continut in primul rand pentru utilizatori, nu pentru motoarele de cautare -
Crearea site-ului pe baza nevoilor utilizatorilor, asigurandu-va in acelasi timp ca site-ul este
usor de accesat de motoarele de cautare duce, de obicei, la rezultate bune.

Evitati:

. introducerea multor cuvinte cheie inutile, destinate motoarelor de cautare, care
insa sunt enervate si fara sens pentru utilizatori

. utilizarea unor blocuri de text de tipul ,ortografieri gresite utilizate pentru a
accesa aceasta paginad”, care adauga o valoare nesemnificativa pentru
utilizatori

. ascunderea textului pentru utilizatori ascunderea textului pentru utilizatori, Tn
mod inselator, dar afisarea acestuia pentru motoarele de cautare

Creati texte ancora mai bune

Textul ancora este textul pe care se poate face clic, pe care utilizatorii il vor vedea ca rezultat al unui
link, fiind plasat in eticheta ancora <a href="..."></a>.

za href="http://www.brandonsbaseballcards.com/articles /ten-rarest-
baseball-cards.htm">Top ten rarest baseball cards</a>

Acest text ancoré descrie exact continutul cuprins de una dintre paginile noastre cu articole

Acesta furnizeaza utilizatorilor si motorului de cautare Google informatii cu privire la pagina spre care
faceti trimitere. Linkurile din pagina dvs. pot fi interne, cu trimitere spre alte pagini de pe site, sau
externe, cu trimitere spre continutul de pe alte site-uri. in ambele cazuri, cu cat este mai bun textul
ancora, cu atat este mai usor pentru utilizatori sa navigheze si pentru Google sa inteleaga subiectul
paginii spre care faceti trimitere.

Practici bune pentru textul ancora

« Alegeti text descriptiv - Textul ancora utilizat pentru un link trebuie sa ofere cel putin detalii
minime cu privire la subiectul paginii spre care se face trimitere.
Evitati:

. crearea unui text ancora general, de exemplu, ,pagind”, ,articol” sau ,faceti clic aici”

. utilizarea unui text care deviaza de la subiect sau fara legatura cu continutul
paginii spre care se face trimitere

. utilizarea adresei URL a paginii ca text ancora in cele mai multe cazuri (desi
exista, desigur, utilizari legitime ale acesteia, cum ar fi promovarea sau
recomandarea adresei unui nou site Web)
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- Scrieti text concis - Vizati un text scurt, insa descriptiv - de obicei, cateva cuvinte sau o
expresie scurta.
Evitati:
- scrierea unui text ancora lung, cum ar fi o propozitie lunga sau un paragraf
scurt de text

. Formatati linkurile astfel incat sa fie ugor de observat - Ajutati utilizatorii sa distinga intre
textul obignuit si textul ancora al linkurilor. Continutul dvs. devine mai putin util daca
utilizatorii nu observa linkurile sau daca fac clic pe acestea din greseala.

Evitati:
. utilizarea CSS sau a stilurilor de text care confera linkurilor un aspect identic cu
al textului obisnuit

« Ganditi-va la textul ancora si pentru linkurile interne - Este posibil sa asociatii de obicei
conectarea prin linkuri cu trimiterea spre site-uri externe, insa o atentie suplimentara
acordata textului ancora pentru linkurile interne poate simplifica navigarea pe site a
utilizatorilor si a motorului de cautare Google.

Evitati:
. utilizarea unui text ancora cu prea multe cuvinte cheie sau prea lung, destinat
numai motoarelor de cautare
« crearea unor linkuri inutile, care nu simplifica navigarea utilizatorului pe site

Utilizati in mod corespunzator etichetele pentru
titluri

Etichetele pentru titluri (nu trebuie confundate cu eticheta HTML <head> sau cu anteturile HTTP) sunt
utilizate pentru a prezenta utilizatorilor structura paginii. Exista sase dimensiuni de etichete pentru
titluri, incepand cu <h1>, cea mai importanta, si terminand cu <h6>, cea mai putin importanta.

</head>

<bodys

<hl>Brandon's Baseball Cards</hls

<hZ=News - Treasure Trowve of Easeball Cards Found in ©ld Earn</hZ=
<pzA man who recently purchased a farm house was pleasantly surprise
dellars worth of wintage baseball cards in the barn. The cards were

in newspapers and were thought to be in_near-mint condition. After
the cards to his grandson instead of selling them.</p>

Intr-o pagina ce contine un articol de stiri, am putea pune numele site-ului intr-o eticheté <h1>,
iar subiectul articolului intr-o etichetad <h2>

Intrucat etichetele pentru titluri maresc textul pe care il cuprind, raportat la textul normal din pagina,
ele reprezinta un indiciu vizual pentru utilizatori, care ii informeaza ca respectivul text este important si
ca i-ar putea ajuta sa obtina detalii cu privire la tipul continutului de sub textul titlului. Mai multe
dimensiuni de titluri utilizate n ordine pot ajuta la crearea unei structuri ierarhice a continutului,
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simplificAnd navigarea utilizatorilor in document.

Practici bune pentru etichetele de titluri
. Imaginati-va ca scrieti o schita - Similar cu crearea unei schite pentru un ziar mare,
ganditi-va care vor fi principalele puncte si subpuncte ale continutului din pagina, apoi
decideti unde trebuie utilizate in mod corespunzator etichetele pentru titluri.
Evitati:
. plasarea in etichetele pentru titlu a unui text care nu ar fi util pentru definirea
structurii paginii
. utilizarea etichetelor pentru titluri in locurile Tn care ar putea fi mai adecvate alte
etichete, de exemplu, <em> si <strong>
. trecereailogica de la o dimensiune de eticheta pentru titlu la alta

« Nu utilizati in mod excesiv titlurile in pagina - Utilizati in mod logic etichetele pentru titluri.
Prea multe etichete pentru titluri intr-o pagina pot ingreuna examinarea continutului de catre
utilizatori, carora le va fi dificil sa stabileasca unde se incheie un subiect si unde incepe altul.

Evitati:
. utilizarea excesiva a etichetelor pentru titluri in pagina
. amplasarea intregului text al unei pagini intr-o eticheta pentru titlu
. utilizarea etichetelor pentru titlu Tn simplul scop de a formata textul, si nu pentru
a prezenta structura

Optimizati utilizarea imaginilor

Imaginile pot parea o componenta directa a site-ului dvs., insa puteti optimiza utilizarea acestora.
Toate imaginile pot avea un nume de figier si un atribut ,alt” diferite, de care trebuie sa profitati.

Atributul ,alt” va permite sa specificati text alternativ pentru imagine, in cazul in care, din diferite
motive, aceasta nu poate fi afisata.

<img sre="http://www.brandonsbaseballcards.com/img/2008-world-series-
baseball.jpg" alt="2008 Signed World Series Baseball" />

Textul nostru alternativ de aici este o descriere scurtd, insa exacta, a imaginii
De ce sa utilizati acest atribut? Daca utilizatorul acceseaza site-ul cu un browser care nu accepta

imaginile sau daca utilizeaza tehnologii alternative, cum ar fi un cititor de ecran, continutul atributului
alt furnizeaza informatii cu privire la imagine.

Ghidul de initiere Google privind optimizarea pentru motoarele de cautare, Versiunea 1.1, 13 noiembrie 2008, cea mai

recenta versiune este disponibila la Centrul pentru webmasteri Google



http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2008/11/googles-seo-starter-guide.html

2008 Signed World Series Baseball

Pictured above is a baseball signed by the winning team of
the 2008 Waorld Series. This is a great collectible for all fans.

Imaginea noastra nu a fost afigsatad pentru utilizator, dar cel putin textul alternativ a fost afisat

De asemenea, daca utilizati o imagine ca link, textul alternativ pentru respectiva imagine va fi tratat in
mod similar cu textul ancora al unui link text. Cu toate acestea, nu recomandam utilizarea excesiva a
imaginilor ca linkuri pentru navigarea pe site, cand linkurile text ar putea indeplini acelasi rol. In final,

optimizarea numelor de figier i a textului alternativ faciliteaza intelegerea imaginilor de proiectele de

cautare a imaginilor, cum ar fi Cautarea de imagini Google.

Practici bune pentru imagini

Utilizati text alternativ si nume de figiere scurte, dar descriptive - La fel ca multe dintre
celelalte parti ale paginii pe care doriti sa o optimizati, se recomanda ca numele de figiere si

textul alternativ (pentru limbile ASCII) sa fie scurte, dar descriptive.

Evitati:

« utilizarea unor nume de figiere generale, de exemplu, ,imagine1.jpg”, ,img.gif’,
,1.Jpg”, cand este posibil (anumite site-uri, cu mii de imagini, pot sa utilizeze
denumirea automata a imaginilor)

. crearea unor nume de fisiere extrem de lungi

. incarcarea cu cuvinte cheie a textului alternativ sau copierea si inserarea unor
propozitii intregi

Furnizati text alternativ cand utilizati imagini ca linkuri - Daca totusi decideti sa utilizati o
imagine ca link, completarea textului alternativ pentru aceasta ajuta motorul de cautare
Google sa inteleaga mai multe despre pagina spre care faceti trimitere. Imaginati-va ca
scrieti un text ancora pentru un link text.
Evitati:
. crearea unui text alternativ prea lung, care ar fi considerat spam
. utilizarea numai de imagini ca linkuri pentru navigarea pe site

Stocati imaginile intr-un director propriu - Tn loc de a avea fisiere de imagini raspandite in
mai multe directoare si subdirectoare din domeniu, va recomandam sa grupati imaginile Tntr-
un singur director (de exemplu, brandonsbaseballcards.com/images/). Astfel, este
simplificata calea spre imagini.

Utilizati tipuri de figiere acceptate la nivel general - Majoritatea browserelor accepta
formatele de imagine JPEG, GIF, PNG si BMP. De asemenea, o idee buna este ca extensia
numelui de fisier sa corespunda cu tipul de figier.
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Utilizati in mod eficient figsierul robots.txt

Un figier ,robots.txt” informeaza motoarele de cautare daca pot accesa cu crawlere partile
componente ale site-ului dvs. Acest fisier, care trebuie sa aiba numele ,robots.txt”, se include in
directorul radacina al site-ului.

\ http:/www.brandonsbaseballcards.com/robots. bt

Adresa figierului nostru robots.txt

User-agent: *
Disallow: /images/
Disallow: Ssearch

Robotii motoarelor de cdutare (denotati prin simbolul * pentru metacaractere) care respecta
standardele nu acceseaza cu crawlere continutul din /images/ sau de la orice adresd URL a
carei cale incepe cu /search

Poate ca nu doriti ca anumite pagini de pe site-ul dvs. sa fie accesate cu crawlere, deoarece se poate
ca acestea sa nu fie utile pentru vizitatori daca sunt gasite in rezultatele unui motor de cautare. Daca
doriti sa restrictionati accesarea cu crawlere a paginilor dvs. de motoarele de cautare, Instrumentele
Google pentru webmasteri ofera un instrument de generare a fisierelor robots.txt usor de utilizat,
pentru a va ajuta sa creati acest fisier. Retineti, daca site-ul dvs. utilizeaza subdomenii si doriti ca
anumite pagini sa nu fie accesate cu crawlere intr-un anumit subdomeniu, va trebui sa creati un figier
robots.txt separat pentru respectivul subdomeniu. Pentru informatii suplimentare cu privire la figierele
robots.txt, va sugeram sa consultati acest ghid al Centrului de ajutor pentru webmasteri, cu privire la
utilizarea fisierelor robots.txt.

Exista cateva alte modalitati de restrictionare a aparitiei continutului in rezultatele de cautare, cum ar
fi adaugarea ,NOINDEX” la metaeticheta pentru roboti, utilizarea .htaccess pentru a proteja prin
parola directoarele si utilizarea Instrumentelor Google pentru webmasteri in vederea eliminarii
continutului care a fost deja accesat cu crawlere. Intr-un videoclip util, inginerul Matt Cutts de la
Google prezinta dezavantajele fiecarei metode de blocare a adreselor URL.

Practici bune pentru figierele robots.txt
« Utilizati metode mai sigure pentru continutul delicat - Nu trebuie sa va puneti increderea

in utilizarea figierelor robots.txt pentru blocarea continutului delicat sau confidential. Unul
dintre motive este acela ca motoarele de cautare ar putea totusi sa indice adresele URL
blocate (afisdnd numai adresa URL, fara un titlu sau fragment) daca undeva pe Internet
exista linkuri spre respectivele adrese URL (cum ar fi jurnalele de referinte). De asemenea,
motoarele de cautare neconforme standardelor sau cu reputatie indoielnica si care nu
recunosc Robots Exclusion Standard pot sa nu respecte instructiunile din figierul robots.txt.
in final, un utilizator curios ar putea examina directoarele si subdirectoarele din fisierul dvs.
robots.txt si ar putea banui adresa URL a continutului care nu doriti sa fie afisat. Criptarea
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continutului sau protejarea acestuia prin parola cu .htaccess constituie metode mai sigure.
Evitati:

. permiterea accesarii cu crawlere a paginilor de tipul rezultatelor de cautare
(utilizatorilor le displace sa paraseasca o pagina cu rezultate de cautare si sa
acceseze alta, care nu contribuie cu o valoare suplimentara semnificativa
pentru acestia)

. permiterea accesarii cu crawlere a unui numar important de pagini generate
automat, cu un continut identic sau usor diferit: ,Aceste 100.000 de pagini
aproape dublate trebuie sa se regaseasca in indexul unui motor de cautare?”

. permiterea accesarii cu crawlere a adreselor URL create ca urmare a serviciilor

proxy

Acordati atentie valorii rel="nofollow" pentru linkuri

Setarea valorii atributului ,rel” al unui link la ,nofollow” va informa motorul de cautare Google ca
anumite linkuri de pe site trebuie sa fie ignorate de crawlere sau ca nu doriti sa asociati reputatia
paginilor dvs. cu paginile spre care se face trimitere. Pentru ca un link sa fie ignorat de crawlere,
adaugati valoarea rel="nofollow" in interiorul etichetei ancora a linkului.

<a href="http://www.shadysec.com/" rel="nofellow">Comment spammer</a>

Daca faceti trimitere spre un site in care nu aveli incredere si cu care nu doriti s& asociati
reputatia site-ului dvs., utilizati nofollow

Cand ar fi utila aceasta metoda? Daca site-ul dvs. are un blog cu comentariile publice activate,
linkurile din respectivele comentarii ar putea asocia reputatia dvs. cu pagini pentru care poate ca nu
doriti sa garantati. Este foarte posibil ca zonele de comentarii de pe bloguri sa contina spam.
Ignorarea de crawlere a acestor linkuri adaugate de utilizatori va ajuta sa va asigurati ca nu asociati
reputatia dvs., castigata prin merit, cu un site de spam. Numeroase pachete de software pentru
bloguri atribuie Tn mod automat valoarea nofollow pentru comentariile utilizatorilor, insa este foarte
posibil ca acelea care nu efectueaza aceasta operatie sa fie modificate manual pentru a o efectua.
Acest sfat este, de asemenea, valabil pentru alte zone ale site-ului dvs. care pot include continut
generat de utilizatori, cum ar fi cartile de oaspeti, forumurile, avizierele de tip shout-board, listele de
referinte etc. Daca sunteti dispus sa garantati pentru linkuri adaugate de terte parti (de exemplu, daca
autorul unor comentarii de pe site-ul dvs. este de incredere), nu este necesara ignorarea de crawlere
a linkurilor; cu toate acestea, linkurile spre site-uri despre care Google considera ca au continut de tip
spam poate afecta reputatia propriului dvs. site. Centrul de ajutor pentru Webmasteri ofera sfaturi
suplimentare privind evitarea comentariilor de tip spam, cum ar fi utilizarea campurilor CAPTCHA si
activarea moderarii comentariilor.
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CheapPillz said... on10M208 - 3:25P0
Hi, nice site!

Check out my site cheap viagra.
Thanks!

Un autor de comentarii de tip spam lasa un mesaj legat de unul dintre articolele noastre de stiri,
sperénd sé& obtind o parte din reputatia site-ului nostru

Valoarea nofollow se utilizeaza si in situatiile in care creati continut si doriti sa faceti referire la un site
Web, insa nu vreti sa asociati reputatia site-ului dvs. cu acesta. De exemplu, imaginati-va ca scrieti un
articol de blog cu privire la subiectul comentariilor de tip spam si doriti s& mentionati un site care a
introdus recent comentarii de tip spam pe blogul dvs. Doriti sa ii avertizati pe ceilalti cu privire la site,
astfel ca includeti linkul spre acesta in continut. Cu toate acestea, desigur, nu doriti sa atribuiti site-
ului o parte din reputatia dvs. prin intermediul respectivului link. Acesta ar fi un moment potrivit pentru
a utiliza nofollow.

in final, daca doriti ca toate linkurile dintr-o pagina sa fie ignorate de crawlere, puteti utiliza valoarea
,nofollow” in metaeticheta pentru roboti, plasata in interiorul etichetei <head> a continutului HTML al
respectivei pagini. Blogul Centrului pentru webmasteri include un articol util cu privire la utilizarea
metaetichetei pentru roboti. Aceasta metoda se scrie sub forma <meta name="robots"

content="nofollow">.

<ktmT=
<head:
<titlesBrandon's Baseball Cards - Buy Cards, Eass
<meta name="description” content="Brandon's Easek
<meta name="robots" content="nofollow":
< /head:

<bodys

Astfel, toate linkurile dintr-o pagina sunt ignorate de crawlere
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Promovati in mod corespunzator site-ul dvs. Web

Desi majoritatea linkurilor spre site-ul dvs. Web se vor obtine treptat, pe masura ce utilizatorii
descopera continutul dvs. prin ciutare sau prin alte modalitati si fac trimitere spre acesta, Google
intelege ca ati dori sa ii informati pe ceilalti despre eforturile depuse pentru crearea continutului dvs.
Promovarea eficientad a noului continut va duce la o descoperire mai rapida de catre cei care sunt
interesati de acelasi subiect. La fel ca in cazul celorlalte puncte din acest document, aplicarea acestor
sfaturi intr-o masura excesiva poate afecta negativ reputatia site-ului dvs.

Practici bune pentru promovarea site-ului Web

Publicati articole de blog legate de noul continut sau de noile servicii - Un articol de
blog pe propriul site, prin care informati baza dvs. de utilizatori ca ati adaugat ceva nou, este
o metoda foarte buna de promovare a noului continut sau a noilor servicii. De asemenea, si
alti webmasteri care urmeaza site-ul Web sau feed-ul dvs. RSS ar putea prelua informatia.

Nu uitati de promovarea offline - Eforturile depuse pentru promovarea offline a firmei sau
site-ului dvs. pot aduce, de asemenea, satisfactii. De exemplu, daca aveti un site al firmei,
adresa URL a acestuia trebuie sa fie inclusa pe céartile de vizita, in antetul hartiei de
corespondenta, pe afigse etc. De asemenea, puteti trimite clientilor buletine informative
periodice prin e-mail, informéandu-i cu privire la noul continut de pe site-ul Web al firmei.

Fiti la curent cu site-urile mediilor sociale - Site-urile bazate pe interactiunea utilizatorilor
si pe colaborare au simplificat asocierea grupurilor de persoane interesate cu continutul
relevant.
Evitati:
. Tincercarea de a promova fiecare nou fragment de continut creat; obiectivul dvs.
trebuie sa fie elementele mari, interesante
. implicarea site-ului in actiuni prin care continutul este promovat in mod artificial
pe o pozitie superioara in cadrul acestor servicii

Adaugati firma in centrul Local Business Center al Google - Daca administrati o firma
locala, adaugarea informatiilor legate de aceasta in centrul Local Business Center al Google
va va ajuta sa ajungeti la clientii serviciilor Harti Google si cautare pe Web. Centrul de ajutor
pentru webmasteri ofera sfaturi suplimentare cu privire la promovarea firmei dvs. locale.

Comunicati cu cei din comunitatea asociata site-ului dvs. - Este posibil s§ existe mai
multe site-uri care acopera subiecte similare cu ale dvs. Comunicarea cu aceste site-uri
este, de obicei, utila. Subiectele populare din domeniul sau comunitatea dvs. pot crea idei
suplimentare pentru continut sau dezvoltarea unei bune resurse pentru comunitati.
Evitati:
. raspandirea prin metode de tip spam a solicitarilor de linkuri pe toate site-urile
cu subiecte similare domeniului dvs.
- achizitionarea de linkuri de la un alt site, in scopul de a obtine PageRank in loc
de trafic
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Utilizati instrumentele gratuite pentru webmasteri

Motoarele de cautare importante, inclusiv Google, furnizeaza instrumente gratuite pentru webmasteri.
Instrumentele Google pentru webmasteri ajuta webmasterii sa controleze mai eficient modul in care
interactioneaza Google cu site-urile lor Web si sa obtina informatii utile de la Google cu privire la
acestea. Utilizarea instrumentelor Google pentru Webmasteri nu va ajuta site-ul dvs. sa obtina un
tratament preferential; cu toate acestea, utilizarea lor va poate ajuta sa identificati probleme, a caror
abordare poate contribui la o clasare mai buna a site-ului in rezultatele cautarii. Cu ajutorul acestui
serviciu, webmasterii pot:

. sa afle despre partile site-ului Web la a caror accesare cu crawlere a intdmpinat probleme
Googlebot

« saincarce un fisier Sitemap XML

. sa analizeze si sa genereze fisiere robots.txt

. saelimine adrese URL accesate deja cu crawlere de Googlebot

. sa precizeze domeniul preferat

. sa identifice probleme legate de metaetichetele title si description

. sainteleaga cele mai frecvente cautari utilizate pentru accesarea unui site

« sa observe modul in care Googlebot vede paginile

. sa elimine linkurile de site nedorite pe care Google le poate utiliza in rezultate

. sa primeasca notificari legate de nerespectarea recomandarilor privind calitatea si sa
inainteze o solicitare de reconsiderare a site-ului

Yahoo! (Yahoo! Site Explorer) si Microsoft (Live Search Webmaster Tools) ofera, de asemenea,
instrumente gratuite pentru webmasteri.

Profitati de serviciile de analiza Web

Daca ati imbunatatit accesarea cu crawlere si indexarea site-ului, cu ajutorul Instrumentelor Google
pentru webmasteri si al altor servicii, probabil ca doriti sa stiti care este traficul generat de site.
Programele de analiza Web precum Google Analytics reprezinta o sursa importanta de informatii in
acest sens. Puteti utiliza aceste programe pentru:

. obtinerea de informatii privind accesarea site-ului dvs. de catre utilizatori si comportamentul
acestora pe site

. identificarea celui mai popular continut de pe site

. cuantificarea impactului optimizarilor aduse site-ului (de exemplu, modificarea
metaetichetelor title si description a imbunatatit traficul generat de motoarele de cautare?)

Pentru utilizatorii avansati, informatiile furnizate de un pachet de analiza, combinate cu datele din
fisierele jurnal ale serverului, pot furniza informatii si mai detaliate cu privire la modul in care
interactioneaza vizitatorii cu documentele dvs. (de exemplu, cuvinte cheie suplimentare pe care
utilizatorii motorului de cautare le-ar putea folosi pentru a gasi site-ul dvs.).
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in final, Google ofera un alt instrument numit Google Website Optimizer, care va permite s& efectuati
experimente pentru a afla ce modificari aduse site-ului ar genera cele mai bune rate de conversie la
nivel de utilizator. Acesta, alaturi de Google Analytics si de Instrumentele Google pentru webmasteri
(vizionati videoclipul nostru legat de utilizarea ,Google Trifecta” - ,Cele trei instrumente Google
optime”), constituie o0 metoda eficienta pentru a incepe optimizarea site-ului.

Resurse utile pentru webmasteri

Forumul de ajutor pentru webmasteri Google - Aveti intrebari sau feedback cu privire la ghid?
Informati-ne

Blogul Centrului pentru webmasteri Google - Articole frecvente ale utilizatorilor Google cu privire la
imbunatatirea site-ului Web

Centrul de ajutor pentru webmasteri Google - Cuprinde documentatie detaliata privind probleme
legate de webmasteri

Instrumentele Google pentru webmasteri - Optimizati modul in care interactioneaza Google cu site-ul
dvs. Web

Regulamentul Google pentru webmasteri - recomandari Google privind designul, continutul, aspectele
tehnice si calitatea

Google Analytics - Aflati sursa vizitatorilor dvs., ce acceseaza acestia si testati modificarile

Google Website Optimizer - Efectuati experimente in paginile dvs. pentru a vedea ce functioneaza si
ce nu functioneaza

Sfaturi privind angajarea unui specialist in optimizarea site-urilor (SEQ) - Daca doriti ajutor pentru
optimizarea site-ului, aceste sfaturi va vor ajuta sa alegeti o firma specializata in optimizare

Cu exceptia cazului in care se specifica altceva, continutul acestui document este licentiat in baza
licentei Creative Commons Attribution 3.0 License.
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